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Logo
Herleitung des Logos

Herleitung der Wort-Bildmarke:

Die Wort-Bildmarke ist zentrales Element des visuel-
len Erscheinungsbildes unseres Instituts.
Das Logo ist minimalistisch, modern und gut auf ver-
schiedenen Plattformen anwendbar.

Die Verwendung der offenen Sprechblase macht 
das Logo international verständlich und stellt den 
Anspruch, die Gedanken hinter der Kommunikation 
niemals begrenzen zu wollen. Damit repräsentiert sie 
ebenso eine grundsätzlich weltoffene Haltung. 

Die Kürzel J und PR stehen gleichrangig nebeneinan-
der, weil wir die gesamte Kommunikation der Gesell-
schaft im Blick haben wollen. Gleichzeitig verstehen 
wir beide Bereiche als eigenständige Teilsysteme.

Standardlogo:
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Logo
Schutzraum des Logos

Der Schutzraum be-
trägt immer die Breite 
des „P“- Buchstabens 
innerhalb der Bild-
marke.

Der Schutzraum um 
das JPR-Logo ist un-
bedingt einzuhalten.

Institut für
Journalismus und
Public Relations



5

Logo
Kombination mit WH-Logo

Die Kombination von JPR- und WH-Logo:

Wenn möglich, soll das Logo unseres Instituts im-
mer in Kombination mit dem Logo der Westfälischen 
Hochschule dargestellt werden.

Das synchrone Darstellen von WH- und JPR-Logo 
erfolgt nach festen Regeln in Bezug auf Breiten- und 
Höhenrelationen. Dabei gelten die bekannten Schutz-
raumvorgaben.

Breiten/Abstände
Orienterungsfl äche (nie drucken!)
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Logo
Farbvarianten des Logos

Hexadezimal #71b127
R: 113
G: 177
B: 39

C: 60%
M: 0%
Y: 100%
K: 5%

S/W-Druck

Farbe 100% Schwarz  

Dunkler Untergrund

Es dürfen nur weiß oder die oben 
angegebenen Farben werden. 



7

Logo
Freisteller

Beim freistehenden Markenlogo ist darauf zu achten, dass ein 
größtmöglicher Kontrast zum Untergrund gegeben ist. Dabei 
dürfen nur die bereits angegebenen Farbvarianten verwendet 
werden. Dort, wo das Markenlogo positioniert wird, muss ein 
ruhiger Untergrund gegeben sein.

Nachfolgend Beispiele für die richtige Anwendung:

Institut für
Journalismus und
Public Relations

Institut für
Journalismus und
Public Relations

Institut für
Journalismus und
Public Relations

Institut für
Journalismus und
Public Relations

Institut für
Journalismus und
Public Relations
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Logo
Falsche Verwendung des Logos

Klammergröße verändert Schriftanteil der Bildmarke 
verändert

Logoaufbau verändert Teile des Logos farblich verändert

Normalversion auf sehr 
dunklem Hintergrund

Dunkle s/w Version auf sehr dunk-
lem Hintergrund

Gesamtes Logo farblich verändert Normales Logo auf mehrfarbigem 
Hintergrund

Helle s/w Version auf sehr
hellem Hintergrund

Elemente hinzugefügt Elemente entfernt Logo verzerrt
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Farben
Hausfarben

Erklärung:

Hausfarben: Die Corporate-
Farben sind Grün, die Farbe 
für Natürlichkeit und Frische, 
und Weiß für das Neue, die 
Ideale und die Summe aller 
Farben.

Die Ausnahmen stellen Sky-
blue und Nightblue dar; sie 
stehen für Würde, Intelligenz 
und Vertrauen.

Um dem 2-in-1 von Journalis-
mus und PR zu entsprechen, 
werden Kompinationen dieser 
Farben untereinander bzw. mit 
Weiß oder Cool Grey ange-
strebt. 
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Farben
Akzent- und Auszeichnungsfarben

Erklärung:

Als Akzent- und Auszeich-
nungsfarben kommen vier 
Sekundärfarben zum Einsatz. 
Diese werden gerastert und 
sollen nur gut begründet und 
punktuell eingesetzt werden 
(z.B. für wichtige Informatio-
nen und Hinweise, Diagram-
me etc.)

Schwarz kommt im Text zum 
Einsatz sowie in Grauabstu-
fungen in Textboxen oder 
Grafiken.

WARM YELLOW
CMYK 0 / 38 / 86 / 0
RGB 248 / 172 / 48

LIGHT PURPLE
CMYK 49 / 73 / 0 / 0
RGB 152 / 89 / 160

WARM BROWN
CMYK 32 / 91 / 96 / 47
RGB 155 / 35 / 18

WARM YELLOW
CMYK 78 / 8 / 58 / 0
RGB 20 / 163 / 132
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Schrift
für Print- und Screenanwendung

Schrift: Univers Schrift für die Printanwendung:

Corporate Schrift für Print-
medien ist die „Univers“ von 
Adrian Frutiger, eine serifenlo-
se, elegante, sehr gut lesbare 
Schrift. 

Als Schriftschnite werden ein-
gesetzt:
Univers 45 Light, 45 Light 
Oblique, 55 Roman, 55 Roman 
Oblique und 65 Bold.
Als Ersatzschrift wird „Arial“ 
eingesetzt.

In der elektronischen Kommu-
nikation (Power-Point, Word-. 
Excel, etc.) und computer-ge-
stützter Korrespondenz (An-
gebote, Briefe etc.) wird die 
„Univers“ eingesetzt.

(Auszug aus dem Corporate Design Manual 
der Westfälischen Hochschule)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 &%,.!?“„/
Univers LT Std 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 &%,.!?“„/
Univers LT Std 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 &%,.!?“„/
Univers LT Std 55 Roman Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 &%,.!?“„/
Univers LT Std 65 Bold
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Bildwelt
Bilder der Westfälischen Hochschule

Bildsprache:

Die Bildsprache des Instituts 
richtet sich nach der Bild-
sprache der Westfälischen 
Hochschule. Die gestaltet sich 
modern, freundlich, hell, ein-
ladend und professionell.
Alle Bilder der WH liegen in 
einem Bildpool und können für 
Publikationen angefragt wer-
den.
 
Darüberhinaus existiert ein 
Fotoarchiv des Instituts. Diese 
Bilder können ebenfalls für Pu-
blikationen angefragt werden.

(In Teilen aus dem Corporate Design Manual 
der Westfälischen Hochschule übernommen)
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Bildwelt
Mensch

Portrait:

Der Mensch steht im Mittel-
punkt. Begleitet wird er immer 
von einem Medium. In der Re-
gel werden nur wenige Perso-
nen porträtiert, keine großen 
Gruppen. Die Lichtstimmung 
ist hell und freundlich.

(In Teilen aus dem Corporate Design Manual 
der Westfälischen Hochschule übernommen)
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